Вопросы к экзамену для студентов заочной формы обучения.

1. [bookmark: _GoBack]Современный рынок электронных коммуникаций. Мировой и российский опыт.
1. Современный рынок электронных коммуникаций. Перспективы развития Digital-технологий в России.
1. Электронные коммуникации. Определение, функции, задачи, инструментарий.
1. Место и роль электронных каналов продвижения в коммуникационной деятельности.
1. Инструментарий электронных коммуникаций: работа с сайтом компании, поисковое продвижение, обмен ссылками.
1. Инструментарий электронных коммуникаций: поисковое продвижение, контекстная и медийная реклама.
1. Инструментарий электронных коммуникаций: блоггинг, форумы, вирусная и скрытая реклама.
1. Инструментарий электронных коммуникаций: SMO и SMM.
1. Особенности и перспективы использования приложений для мобильных устройств как инструмента электронных коммуникаций.
1. Особенности использования технологий таргетинга, геотаргетинга и ретаргетинга в электронных коммуникациях.
1. Управление потоками трафика. Пути повышения конверсии.
1. Основные формы оплаты. Расчет бюджета размещения.
1. Организация процесса размещения информационного контента.
1. Основные показатели эффективности рекламы в электронном пространстве.
1. Интеграция инструментов электронных коммуникаций с традиционными средствами продвижения.
1. Прогнозирование и оценка эффективности электронных коммуникаций.
1. Особенности использования электронных коммуникаций в маркетинговой деятельности компаний различных отраслей. (Отраслевые особенности использования электронных коммуникаций в маркетинговой деятельности).


